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Resumo

Este texto aborda o tratamento conferido a especializagao da Sociologia
da Arte enquanto ramo especifico do conhecimento das Ciéncias Sociais
explorado por Nathalie Heinich em sua obra denominada Sociologia
da Arte. Apresenta-se em formato de resenha critica, apontando os
principais pontos abordados na obra referenciada, situando o autor das
peculiaridades em relagao aos avangos para a delimitagao da disciplina.
Conclui-se que Nathalie Heinich inaugura uma nova etapa para o avango
da Sociologia da Arte, a medida em que supera a atuag@o sociologica
baseada na critica e propoe que os sociologos da arte procedam a pesquisa
das regularidades que governam a multiplica¢do das ag¢oes, dos objetos,
dos autores, das institui¢oes, das representagoes, compondo a existéncia

coletiva dos fenomenos compreendidos pelo termo “arte”



Abstract

This text deals with the treatment given to the specialization of Sociology
of Art as a specific branch of knowledge in the Social Sciences explored
by Nathalie Heinich in her work called Sociology of Art. It is presented
in the form of a critical review, pointing out the main points addressed
in the referenced work, placing the author of the peculiarities in relation
to the advances for the delimitation of the discipline. It is concluded
that Nathalie Heinich inaugurates a new stage for the advancement of
the Sociology of Art, as she overcomes the sociological action based
on criticism and proposes that sociologists of art can proceed with the
research of the regularities that govern the multiplication of actions, of
objects, authors, institutions, representations, composing the collective

existence of the phenomena understood by the term “art”
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Objetivo

Apresentar a especializagdo da Sociologia da Arte enquanto ramo especifico do
conhecimento das Ciéncias Sociais, a partir da obra da socidloga francesa Nathalie

Heinich, em sua obra Sociologia da Arte (2001).

Método

O método empregado para a elaboragao deste texto foi o bibliografico, com técnica de
pesquisa teorica e revisao de literatura especializada nas areas de Sociologia e Sociologia

da Arte.

Conclusoes

Conclui-se que Nathalie Heinich inaugura uma nova etapa para o avango da Sociologia
da Arte, a medida em que supera a atuagao sociologica baseada na critica e propoe que os
sociologos da arte procedam a pesquisa das regularidades que governam a multiplica¢ao
das acdes, dos objetos, dos autores, das institui¢oes, das representagdes, compondo a

existéncia coletiva dos fenomenos compreendidos pelo termo “arte”.
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“O individual oposto ao coletivo, o sujeito ao social, a interioridade a
exterioridade, o inato ao adquirido, o dom natural ao aprendizado cultural:
o campo da arte é por exceléncia aquele onde se situam os valores contra os

quais a sociologia se constituiu” Nathalie Heinich, 2001a.

As artes como dimensao da vida social comum a todos os meios sociais sdo objetos de
pesquisa de comumente atribuidos a etnologos, arqueodlogos e historiadores da arte. Ja as
dimensoes das artes enquanto atividades ou linguagens com dimensao estética na vida
social sdo facilmente observaveis como campo de pesquisa da filosofia, e suas manifestagoes
materiais ou reprodugoes como obras de arte, figurinos, cenografia, decoragao, arquitetura,
culinaria, edi¢ao, musica, publicidade etc., foram se tornando especialidades profissionais

e objetos de variadas ciéncias e disciplinas.

As atividades especificas e o mundo dos artistas (ambiente dos artistas, organismos de
sele¢do e promogao, recepgao de obras de arte ou movimentos artisticos, distribui¢ao,
consumo, tipologias profissionais, trabalho imaterial, encenacao, etc.), configuram objetos
sociologicos, conformando uma sociologia dos artistas e circulos artisticos, das profissdes,

ou, ainda, das relagdes de consumo de servigos e produtos culturais.

Pode-se, por sequéncia, observar a arte como componente da cultura, tema fundamental
nas ciéncias humanas. Contudo, a especialidade do ramo cientifico deve ser levada em
consideragdo, ja que, de acordo com Giddens (2001), pensamos muitas vezes a “cultura”
como se representasse as “coisas mais elevadas do espirito” — a arte, como a literatura,
a musica e a pintura, contudo, o conceito inclui muitas outras coisas mais, englobando
aspectos intangiveis como crengas, ideias e valores, e aspectos tangiveis, como objetos,
simbolos e tecnologias, referindo-se aos modos de vida dos membros de uma sociedade,
ou de grupos pertencentes a essa sociedade; inclui o modo como se vestem, as suas formas
de casamento e de familia, os seus padroes de trabalho, cerimonias religiosas e atividades

de lazer.

Em uma filosofia critica da apropria¢ao da arte pela industria cultural, tem-se importante
referéncia em Adorno e Horkheimer (1985, p. 126), para quem a industria cultural pode
se “ufanar de ter levado a cabo com energia e de ter erigido em principio a transferéncia
muitas vezes desajeitada da arte para a esfera do consumo, de ter despido a diversao de
suas ingenuidades inoportunas e de ter aperfeicoado o feitio das mercadorias”, de modo

que “seu controle sobre os consumidores é mediado pela diversao (HEINICH, 2001a,

p-128).
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Neste cenario de entrelagamento de objetos e métodos de observagao, é
importante destacar a obra da sociologa francesa Nathalie Heinich, “A

Sociologia da Arte” (2001a).

Neste livro, Nathalie Heinich expde as varias formas de se pensar a arte
em relagdo a sociedade, apresentando as escolas e filosofias envolvidas
historicamente e metodologicamente. Fazendo uso de inimeros autores
e recortes historicos, ela traca o curso do pensamento sociologico
contemporaneo sobre a arte. Faz o recorte a partir das artes plasticas,
literatura e musica, de acordo com ela, as mais estudadas hoje e da énfase
particular as primeiras, que produziram as pesquisas mais numerosas e

mais ricas de novas perspectivas.

A obra discorre sobre cada uma das principais escolas relacionadas
aos objetos artisticos e as implicagoes advindas da escolha de cada
abordagem, tais como: Morfologia Social, Sociologia da Dominagao,
Sociologia Interacionista, Sociologia da Media¢ao, Sociologia dos

Valores, Sociologia da Singularidade (HEINICH, 2001a, p. 145).

Na primeira parte da obra, a autora contempla a historia da disciplina,
ja que segundo ela, para compreender o que a Sociologia da Arte é,
e para que nos situemos em meio a resultados desiguais e numerosos,
¢ indispensavel a reconstitui¢do de seu historico, o que a autora faz
distinguindo trés geragbes cronoldgicas e intelectuais, a da Estética

Sociologica, da Historia Social da Arte e a da Sociologia de Pesquisa

(pag. 19).

Ja na segunda parte, Heinich expoe os principais resultados da Sociologia
de Pesquisa em fungdo de suas grandes tematicas: recep¢ao, mediagao,
producao e obras. Ela destaca as possibilidades levantadas pela disciplina
para compreensao de que se constitui num verdadeiro desafio a Sociologia,
de modo que uma Sociologia da Arte teria como missdo compreender
melhor a natureza da experiéncia e dos fenomenos artisticos, devendo,

consequentemente, exigir reflexao sobre sua defini¢ao e seus limites.

A autora explica que é de uma “historia cultural da arte” que provém os

trabalhos que poderao ser relidos como premissas de uma sociologia da



arte e que esta nasceu entre os especialistas de estética e de historia da arte, preocupados
em operar uma ruptura com o binomio artista/arte introduzindo como terceiro termo “a

sociedade” (HEINICH, 2001a, p. 26).

Assim a primeira geragdo refere-se a uma “estética sociologica” a primeira metade do
século 20, na tradicdo marxista, e entre historiadores de arte atipicos, por volta da
Segunda Guerra Mundial. A segunda geragao teria surgido durante a segunda guerra
com uma “historia social da arte”, preocupada com os contextos em que evoluem as obras,
com uma rela¢ao de inclusao da arte na sociedade. Por sua vez, a terceira dimensao seria
a da Sociologia de Pesquisa, desenvolvida gragas aos métodos modernos provenientes da
Estatistica e da Etnometodologia, que considera a arte como sociedade, o conjunto das
interagoes dos autores das institui¢oes, dos objetos, com evolug¢ao conjunta dos modos
de fazer existir o que chamamos comumente de arte, que tem como principais centros
de produgao a Franca e os Estados Unidos, com um papel secundario da universidade

(HEINICH, 2001a, p. 27 e 28).

A Sociologia de Pesquisa, portanto, faria uma investiga¢cao empirica aplicada a época
presente e nao mais a documentos do passado, interessando-se pelo funcionamento
do meio em que se da a arte, seus autores, suas interagées, sua estrutura interna, pelos
processos de que das obras — grandes ou pequenas — sao a ocasiao, a causa ou a resultante
(HEINICH, 2001a, p. 61). Para isso, a Sociologia de Pesquisa vale-se eminentemente do
recurso da enquete (HEINICH, 2001a, p.62).

Assim, os sociologos da arte podem proceder a pesquisa das regularidades que governam
a multiplicagdo das agoes, dos objetos, dos autores, das institui¢oes, das representagdes,
compondo a existéncia coletiva dos fenomenos compreendidos pelo termo “arte”

(HEINICH, 2001a, p. 64).

Para apresentar os resultados dessa Sociologia de Pesquisa, a autora adota o seguinte

recorte dos diferentes momentos da atividade artistica: recep¢ao, mediag¢ao, produgao e

obras (HEINICH, 2001a, p. 64).

Comega pela recep¢ao, que seria 0 momento de “p6r no mundo” a atividade artistica, por
querer diferenciar a abordagem sociologica da dos especialistas de arte, que geralmente
terminam sua abordagem tratando da recep¢ao (HEINICH, 2001a, p.69). Aborda, para
tanto, a morfologia dos publicos, a Sociologia do gosto, as praticas culturais, percepg¢ao

estética e admiracao artistica.
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Ao tratar da mediagdo, esta ciéncia especializada exploraria as pessoas, institui¢oes,

palavras e coisas, bem como uma teoria da mediac¢ao, com hierarquia especifica.

Quanto a produgdo, a autora destaca o papel da morfologia social e de uma Sociologia
da dominacgao e suas relagdes com o que poderia ser uma Sociologia Interacionista e uma

Sociologia da Identidade.

A respeito das obras, Heinich detalha a injugao e a questao do relativismo, da interpretacao

e da observagao, propondo uma Sociologia pragmatica.

Assim, ao tratar das tendéncias da especialidade, a autora sugere que o que interessaria
a pesquisa na Sociologia da Pesquisa da Arte é aquilo o que produz a arte e o que ela
mesma produz como elemento de uma sociedade ou “configura¢ao” (termo que ela toma
de Norbert Elias, sua grande influéncia intelectual), o que seria a tendéncia das dire¢des
mais inovadoras da Sociologia da arte recente, substituindo as grandes discussoes

metafisicas pelo estudo concreto das situagdes.

Neste sentido, “configuragao” seria um “espago de pertinéncia”: que “[...] é uma situagao,
com dimensdo espago-temporal variavel, a tal ponto que o que se passa ali produz um
efeito sobre todos os seres que nela estao implicados, que contribuem, eles mesmos, com

suas agoes, para modificar esta situagcao” (HEINICH, 2001b. p. 122;123).

Deste modo, Heinich afirma que a arte é uma forma, entre outras, de atividade social,

possuindo suas proprias caracteristicas (HEINICH, 2001a, p. 63).

Segundo a autora, a arte contemporanea desconstroi as categorias cognitivas, permitindo
construir um consenso sobre o que ¢ arte, de forma muito mais segura do que ela relata,
o estado da sociedade industrial, fases posteriores, ou mesmo o status dos artistas na

modernidade.

Especializando-se, o sociologo pode debrugar-se sobre as “obras em si mesmas”,
demonstrando a desconstrugao dos critérios tradicionais de valoragao, das produgdes ou

ativagdes de estruturas imaginarias (HEINICH, 2001a, p. 140).

De acordo com Heinich, ndo é buscando interessar-se pelos objetos, ou pelas obras ou pelas
pessoas, ou pelas “condi¢des sociais de produgao” que o socidlogo produz conhecimento
especificamente sociologico em matéria de arte, e sim interessando-se pela forma pela
qual os atores, de acordo com as situagdes sociais, investem neste ou naquele momento

para assegurar seu relacionamento com a arte e com o valor artistico.



Assim, nao caberia ao sociologo escolher seus objetos, e sim, deixar-se guiar pelas

mudangas dos atores no mundo em que vivem (HEINICH, 2001a, p. 143).

Para a sociologa, apos recorrer a exemplos de pesquisas neste ambito, a Sociologia de
Pesquisa da terceira geragao provou que a Sociologia da Arte pode responder aos critérios
de rigor, aos métodos controlados e aos resultados positivos que atestam a pertenga de
uma disciplina as Ciéncias Sociais, e nao mais as tradicionais “humanidades”, dotando as
pesquisas a partir dos anos 60 de qualidade e sugerindo que estas suscitariam as op¢oes

entre diferentes escolas.

Nao se trata, portanto, de afirmar a ligagdo entre a arte e a sociedade, porém, deve-
se levar em conta a socializagao, ja que constitutiva de todo individuo, assim também
o seria da atividade artistica, como de toda atividade humana (HEINICH, 200la,
p. 146). Assim, a socidloga sugere a autonomizag¢do da disciplina, através da pesquisa
empirica, estatistica, entrevista, observa¢ao ou analise pragmatica das a¢oes em situagao
o mais proxima possivel da realidade, que seriam as condi¢es minimas para tal intento

(HEINICH, 201la, p. 147).

Heinich sugere, ainda, uma Sociologia dos Modos de Recepg¢do, das formas de
reconhecimento e condi¢ao dos produtores, ao invés da centralizagdo numa Sociologia das
Obras de Arte (2001a, p. 147). A autora propde, também, que se escape do sociologismo,
que considera o geral como fundamento, mas que se tenha como enfoque uma Sociologia

verdadeira, onde o soci6logo sairia do reducionismo.

Por fim, Nathalie Heinich propoe que se saia da explicag¢do para a compreensao, heranca
de uma Sociologia Compreensiva, num aperfeicoamento da sociologia weberiana que
prop6e compreender a atividade social e, deste modo, explicar causalmente seu desenrolar

e seus efeitos.

A autora vislumbra o surgimento de uma quarta geracao da Sociologia da Arte que
complementaria as anteriores, prolongando-as para além de uma perspectiva essencialista
e normalista, voltada para uma dire¢do mais antropologica e pragmatica, estendida a

compreensao das representagdes, para além da explicagao dos objetos ou dos fatos.

Desta forma, de acordo com as premissas de Heinich, poder-se-ia verdadeiramente
estudar a arte e a sociedade, a arte na sociedade, e a arte como a sociedade, e, mais ainda,

a Sociologia da Arte enquanto produtora de atores sociais (HEINICH, 2001a).
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Vé-se, em Heinich, um novo marco para a Sociologia da Arte, que ultrapassa Weber
e sua circunscricdo ao processo de racionalizagdo na musica; Simmel e seus estudos
sobre pintura, cultura e moda; Marx na divisao do trabalho entre arte e artesanato; a
Escola de Frankfurt e o interacionismo simbdlico com produgao e consumo de produtos
culturais; Bourdieu e a banalizag¢ao da arte; Howard Becker e seu olhar aos processos de
escolha e interagdo; e Norbert Elias sobre experiéncia social do artista burgués na corte
aristocratica. A autora delimita, orienta e propoe modelos analiticos especificos para a
especialidade e agrega proposta pautada no abandono da critica, que ndo mais argumenta
as controvérsias, mas as analisa, limitando seu espago de competéncia, sem obrigagao de

decidir se os atores “tém razao”, mas mostrando quais sao suas razoes.
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